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PROJET : Définition d’un positionnement touristique et d’une stratégie territoriale de développement
touristique

CLIENT : Communauté de communes des Monts de Lacaune et la montagne du Haut-Languedoc

DESCRIPTION DU PROJET
Situé  sur  la  ligne de  partage des  eaux aux paysages  verdoyants,  le  territoire  de  la  CCMLMHL est  une
destination de pleine nature, principalement fréquentée en été autour de la randonnée pédestre, équestre ou
VTT traversant forêts, landes et bocages. Cette destination rurale et préservée a souhaité être accompagnée
pour la définition de son positionnement touristique et de sa stratégie territoriale pour les 15 années à venir.

NOTRE APPROCHE
Diagnostic 360° de la destination
Entretiens avec les acteurs clés
SWOT de la destination
Stratégie de positionnement et de développement touristique
Définition de nouveaux projets structurants et innovants
Définition d’un plan d’actions touristique

CHIFFRES CLÉS
20 communes
1 enquête en ligne
327 répondants
2 ateliers de
concertation
800 km²
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